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ILLY

TRIESTE - ITALIE

Er is nauwelijks een andere brande-
rij die zich zo verdienstelijk heeft
gemaakt voor de verspreiding van
de Italiaanse koffiecultuur als de
onderneming illycaffé uit Trieste.
Het bedrijf van deze internationaal
opererende koffiebrander is tot op

heden familiebezit. Oervader van de
dynastie was Francesco llly, een Ita-
liaan van Oostenrijks-Hongaarse
afkomst, die in 1933 een winkel in
koffie en cacao oprichtte om zich
later louter aan de cafeinehoudende

bonen te wijden. Enkele jaren na de
Tweede Wereldoorlog nam zijn zoon
Ernesto de bedrijfsleiding over; hij
stortte zich vol passie op het weten-
schappelijk onderzoek van koffie en
de wereldwijde verspreiding van zijn
merk. Nu leiden zijn zonen Andrea
en Riccardo - de derde generatie —
het koffie-imperium.

Een basispijler van de bedrijfspoli-
tiek is de duurzaamheidsgedachte.
Zo koopt illycaffe zijn ruwe koffie
rechtstreeks bij de telers. Tegelijker-
tijd staat de onderneming de koffie-
boeren met adviezen terzijde, zodat
zij toegang hebben tot de benodigde
kennis voor een in elk opzicht duur-
zame teelt. Illy betaalt daarnaast
redelijke prijzen voor hun hoog-
waardige, rauwe Kkoffiesoorten.
Die worden dan via een uiterst effi-
ciént elektronisch systeem gecontro-
leerd. Elke partij doorloopt bij de ver-
dere verwerking 125 controles en
8 smaaktests.



Ook al gaat het om een internatio-
naal merk, het assortiment ervan is
uiterst overzichtelijk. De onderne-
ming verkoopt wereldwijd maar één
koffieblend, die uit negen verschil-
lende arabica’s bestaat. Deze geven
de ILLy-blend zijn onmiskenbare
smaak met een evenwichtig zuurtje,
een vleugje bitter en aangename
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zoetheid. De blend is verkrijgbaar in
een fijne maling, middelsterk en
sterk gebrand en in decafé. Daar-
naast is er een grovere maling voor
het maken van mokka. Sinds 2010
completeert de MONOARABICA-lijn het
assortiment, ook nu met de negen
arabica’s uit de blend maar dan van
éen herkomst.




CARIBISCHE KOFFIE

Voor 4 glagen
4 tl suiker, 2 [l cacao, 3,2 dl vers gegette espresso, 4 bolletjes vanille-ifs,

1,2 dl ananassap, cacao voor de garnering

Roer de suiker en cacao goed door de hete espresso en laat deze 3 uur afkoe-
len in de koelkast. Klop het vanille-ijs met het ananassap en de espresso tot
een schuimige massa en verdeel deze over gekoelde glazen. Bestuif met wat
cacao en serveer.




ICED CAPPUCCINO

Voor 6 glagen
6 kopjes espresso, 2-3 el suiker, 8 ijsblokjes, 1,5 dl koude melk

Laat de espresso in de koelkast heel koud worden. Meng de espresso, suiker

en ijsblokjes in een blender tot het ijs gruis is geworden. Voeg de melk toe en
roer goed door. Schenk de cappuccino in glazen en serveer.
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